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Sverige blir omkört av andra 

europeiska länder när det gäller 

att redovisa hur bolagen tar 

samhällsansvar. Finland är bäst, 

tätt följt av Storbritannien och 

Nederländerna.

Det handlar om hur företagen 
redogör för sitt samhällsansvar 
i stort och smått, alltifrån miljö-
påverkan till hur de stöttar den 
lokala ungdomsidrotten. Det har 
blivit glödhett bland företag att 
satsa på så kallad CSR (corporate 
social responsibility).

– I länder som tidigare inte var 
kända för sitt CSR-intresse, som 

till exempel Spanien, har företa-
gen satsat och faktiskt gått om 
Sverige, säger Tommy Borglund, 
CSR-ansvarig på konsultföretaget 
Hallvarsson & Halvarsson, som 
står bakom undersökningen.

Drygt 600 europeiska företag är 
granskade mot bakgrund av vad fi -
nansanalytiker, investerare och af-
färsjournalister vill läsa om CSR på 
företagswebbplatser.

GENOMGÅNGEN  visar att finska fö-
retag är bäst i Europa på att kom-
municera CSR på webben. Bästa 
enskilda företag var finska Metso. 
Bland de svenska företagen pla-

cerar sig Telia Sonera, Electrolux, 
Ericsson och Stora Enso i topp.

– Svenska företag måste bli och 

håller på att bli bättre på att kom-
municera och rapportera om CSR. 
Det handlar inte om reklam, utan 
om att ge korrekt information till 
investerare, analytiker och journa-
lister när de ska värdera företagets 
risker och möjligheter, säger Tom-
my Borglund.

HELA 95 PROCENT  av de 150 största 
företagen i Europa har en särskild 
CSR-funktion på webben. Det kan 
jämföras med att bara 75 procent 
av de 100 största svenska företa-
gen erbjuder samma funktion.
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Bolag halkar efter om samhällsansvar

Facebook, de senaste årens 

internetraket, ser ut att ha fått 

uppförsbacke. Efter att ha svällt 

rejält kommer nu signaler om 

att sajten kan ha sett sina bästa 

dagar. 

Det har varit så populärt att fl era 
arbetsgivare portat sina anställda 
från att besöka sajten. Det har kom-
mit många rapporter om hur mil-
jontals människor tillbringar fl era 
timmar om dagen på att surfa in 
på den virtuella mötesplatsen för 
att träffa gamla och nya bekant-
skaper.

Men det har också kommit fram 
kritik mot sättet Facebook hanterar 
personuppgifter på, vilket bland 
annat DN Ekonomi skrivit om. Nå-
gon har beskrivit Facebook som ”en 
tatuering man ångrar”.

OCH KANSKE HAR FACEBOOK  sett sina 
bästa dagar.

I alla fall kommer det nu stati-
stik från USA som visar att toppen 
kan vara nådd, rapporterar Mac-
world.

I procent räknat har antalet be-
sökare minskat i USA. I januari var 
det 800 000 färre besökare än i de-
cember. 

Men allt ska sättas i sitt samman-
hang. I resten av världen ökade an-
talet besökare från 63,1 miljoner till 
66,8 miljoner under samma period. 
Och totalt hade Facebook över 100 
miljoner besökare i januari.
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